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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання



	Кількість кредитів-2 
	Галузь знань:

Соціологія

(шифр і назва)
	варіативна

	
	Напрям підготовки:
0402-Соціологія
(шифр і назва)


	

	Модулів – 2
	Спеціальність (професійне

спрямування):
6.030101 - Соціологія


	Рік підготовки:

	
	
	4-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання: __-______
                                     (назва)
	
	Семестр

	Загальна кількість годин – 72.
	
	7-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента - 3
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

бакалавр
	14 год. 

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	14 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	немає

	
	
	Самостійна робота

	
	
	44 год.

	
	
	ІНДЗ: немає    

	
	
	Вид контролю: 
залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 0.6
2222222               2  вМета та завдання навчальної дисципліни.

     Метою курсу  є досягнення синтезу базових уявлень в галузях  соціології, комунікативістики, психології, журналістики, маркетингу і PR та поєднання його з практичним знанням такої комунікативної технології як медіапланування; формування та розвиток інструментальних компетенцій що до інформаційних процесів в медіа; освоєння теоретичних та практичних основ медіапланування. 
Завдання:
·   надати базові знання щодо основ медіапланування, значень та                        розуміння основних комунікативних  процесів  в ході реалізації медіа плану;
· навчити  визначати цілі спеціальних досліджень в комунікативній сфері та використовувати для їх реалізації методи необхідних наук ;
· ознайомити з основними підходами до прикладного вивчення технологій медіапланування;
· представити можливості використання міждисциплінарних методів в галузі медіапланування;
· розвити навички дослідницької роботи з медійною  інформацією для підготовки аналітичних заключень щодо аудиту  медіаплану.
У результаті вивчення даного курсу студент повинен

знати:
· зміст комунікативного процесу та його складові частини;

· специфіку функцій нових медіа;
· основоположні поняття,терміни та категорії медіапланування;
· способи та послідовність розробки медіаплану;
· наслідки впливу медіа технологій на соціум.

  вміти:                               
· використовувати отримані знання для побудови ефективного процесу комунікації;

· вибирати необхідний формат побудови медіа дискурсу та вміти здійснювати його аналіз;
· планувати, організовувати та проводити різні інформаційно-комунікативні компанії;

· складати медіакарту, проводити медіаобрахування, володіти методикою визначення проміжних та підсумкових результатів медіа компанії.
                   3.Програма навчальної дисципліни 
              Модуль 1.Медіапланування як комунікативна технологія.

             Тема 1. Медіапланування  як  практичні знання та учбова дисципліна.
           Предметна галузь курсу медіапланування. Задачі курсу як прикладної      частини науки комунікативістики. Структура курсу. Основні поняття та категорії. Загальнонаукові підходи, принципи, функції медіапланування як складової частини комунікативістики .Медіапланування – комунікативна технологія, яка направлена на організацію та управління іннформаційними потоками у медійному просторі соціума.           
            Тема 2.  Медіапланнування як комунікативна технологія. 

            Соціологічний підхід до вивчення інформаційно-комунікативних процесів. Інформаційна концепція комунікації. Семіотика комунікацій. Когнітивні теорії. Дискурсний підхід к комунікації. Теорія правил у медійному дискурсі. Конструктивні та регуляторні правила побудови медійного тексту. Конверсаційний аналіз(кількість, якість, релевантність, стиль). Принцип когерентності. Комунікація як нарратив. Медіапланування як інтегрована комунікація. Соціологічні, психологічні та культурологічні складові  аналізу практики медіапланування як комунікативної технології. 

Тема 3. Інформація як головна складова медіапланування.
            Основи теорії інформації. Загальні властивості інформації. Основні види інформації в суспільстві. Масова інформація та її види. Суспільні ролі масової інформації. Функції масової інформації. Специфічні властивості масової інформації.  Принципи моделювання інформаційного простору. Інформаційні канали та особливості розвитку сучасних медіа.

Інформаційна складова комунікативних технологій. Типи комунікації по інтенсивності та змісту. Медійні ресурси комунікативних технологій. Інструментарій комунікативної дії та протидії. Стратегії трансформації інформації. Фактори підвищення ефективності медіа технологій. Технології керування інформаційним простором.
 Тема 4.Феномен медіавпливу як конститутивна основа технології 

               медіапланування.
Історія досліджень медіавпливу. Соціально-когнітивна теорія. Інформація та формування громадської думки: когнітивний аспект. Максимізація релевантної інформації.
Медіатекст: конструювання позитиву чи негативу. Медіаперебудова інформаційного простору: розширення контексту, уповільнення/прискорення інформаційних процесів, заміна ключових комунікаторів, створення пасивної комунікативної більшості,перехід інформації з приватного до публічного дискурсу, введення інформації модулями. Соціо-психологічний вплив медійного тексту: можливості епохи інтертекстуальності.

Показникі медіа компетентності: пізнавальні, діяльністні, соціальні, етичні, афектні виміри. Технології по формуванню цінностних ориентирів людини(конструктивні та деструктивні). Важливість знання феномену медіавпливу для практики медіапланування.
    Модуль 2. Стратегія та тактика медіапланування.
Тема 5. Основні параметри медіапланування.
             Інформаційна кампанія. Ситуативний аналіз медійного простору. Визначення цілей, стратегії, задач, етапів планування. Покажчики, які використовуются для оцінки концепції медіаплана. Медіаканали: критерії аналізу та вибору.

 Основні виміри медіапланування: охват аудиторії, частота,інтенсивність. Процес медіапланування: вивчення даних, формування цілей та задач, оптимізація плану, реалізація, корекція. Медіабаінг.

 Поняття об індексах відповідності.Основні принципи успішної інформаційної кампанії. Медіаплан та медіамікс. Ефект zapping (перемекання каналів).
                Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.

  Основні поняття медіа-стратегії: формування медіа-цілі, аналіз конкурентної ситуації, аналіз цільової аудиторії, медіа-переваги, вибір засобів розповсюдження інформації, креативні медіа-стратегії, бюджет.

   Медіапланирование і альтернативні медіа-стратегії. Загальні принципи творчої медіа-стратегії. ”Вибуховий” медіаплан. Стратегія ”вибіркового” планування. Адаптація медіа планів у часі та просторі. Тестування медіа плану.  Комунікативно - інформаційний аудит медіа плану.
                Тема 7.  Специфіка  медіапланування в різних медіа.

                Телебачення. Специфіка телевізійного перегляду. Формат. Види телебачення. Модель розподілу ефірного часу. Параметри медіаплану на телебаченні:аудиторія,час трансляції,сітка,статус каналу,частота. Використання  “ефекту присутності” :відеоряд, інтерактив.

   Радіомовлення. Специфіка радіослухання .Формат. Види радіомовлення. Модель розподілу ефірного часу. Параметри медіаплану на радіо:аудиторія,час трансляції, сітка, статус станції, частота.  Використання  “ефекту   чистого звуку”.Музика на радіо.

    Інтернет .Інтернеткористування . Параметри планування:обхват якість аудиторії,зміст сайта, формат. Нове інтерактивне середовище - нова якість розуміння аудиторії - новий підхід до медіапланування. Макро - і - мікроаналітичні моделі транзактного  недійного  плануванняв нових медіа.
                           4. Структура навчальної дисципліни.

	Назви модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма

	
	Усього 
	          у тому числі

	
	
	лекції
	прак-

тичні
	лаб.
	інд.
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	        Модуль 1.      Медіапланування як комунікативна технологія.
  

	Тема 1. Медіапланування  як
практичні знання та учбова дисципліна.
	    10   
	    2
	    2
	
	   
	     6

	Тема 2. Медіапланнування як комунікативна технологія.
	    10
      
	    2
     
	    2
    
	
	    
	     6
     

	Тема 3. Інформація як головна складова медіапланування.
	    10     
	    2         


	    2
	
	    
	     6

	Тема 4.Феномен медіавпливу як конститутивна основа технології медіапланування.
	    10
	    2
	    2
	
	    
	     6

	Разом за модулем 1

	    40
	    8 
	    8
	
	     
	    24

	                        Модуль 2.  Стратегія та тактика медіапланування. 


	 Тема 5. Основні параметри медіапланування.
	     10  
      
	    2
     
	   2  
	
	
	     6
     

	 Тема 6.  Принципи   планування медіа-стратегії.
	     10  
	    2
	   2
	
	
	     6
  

	 Тема 7.  Специфіка    медіапланування в різних медіа.
	     12  
	    2
	   2
	
	
	     8

	Разом за модулем 2

	     32
	    6
	   6
	
	
	   20

	      Усього годин

	     72
	    14
	   14
	
	    
	   44


5. Теми семінарських занять.
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	Модуль 1. . Медіапланування як комунікативна технологія.

	1
	 Медіапланування  як  практичні знання та учбова     дисципліна.
	2

	2
	 Медіапланнування як комунікативна технологія.
	2

	3
	Інформація як головна складова медіапланування.
	2

	4
	Феномен медіавпливу як конститутивна основа технології медіапланування.
	2

	
	Разом за модулем 1
	8

	         Модуль 2.    Стратегія та тактика медіапланування.  

	5
	 Основні параметри медіапланування.
	2

	6
	Принципи   планування медіа-стратегії.
	2

	7
	Специфіка    медіапланування в різних медіа.
	2

	
	Разом за модулем 2
	6

	           Усього годин
	        14


                                     6. Самостійна  робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	Модуль 1. Медіапланування як комунікативна технологія.

	1
	 Медіапланування  як  практичні знання та учбова                  дисципліна.
	6

	2
	Медіапланнування як комунікативна технологія.
	6

	3
	Інформація як головна складова медіапланування.
	6

	4
	Феномен медіавпливу як конститутивна основа технології медіапланування.
	7

	           Разом за модулем 1
	        25

	         Модуль 2.   .  Стратегія та тактика медіапланування.

	5
	Основні параметри медіапланування.
	6

	6
	Принципи   планування медіа-стратегії.
	6

	7
	Специфіка    медіапланування в різних медіа.
	7

	           Разом за модулем 2
	19

	           Усього годин
	        44


                                            7. Методи навчання

                 Навчальні заняття з дисципліни здійснюються у формі лекцій та семінарських занять із застосуванням інтерактивних, репродуктивних, пояснювально-ілюстративних, проблемно-пошукових методів навчання.

                                      8. Методи контролю
                                         Поточний контроль

· Усні опитування на лекціях та семінарських заняттях за контрольними                                                  програмними питаннями поточної та попередніх тем. 

· Оцінювання ступеню активності студентів та якості їх виступів та коментарів при проведенні дискусій на семінарських заняттях. 
                                          Модульний контроль 

          Контрольні роботи з теоретичними питаннями нормативного або                                                                                               проблемного    характеру.

                                        Підсумковий контроль
            Модульно-підсумкова робота  у формі творчого завдання. 
            Примітка. Виконання студентом підсумкової роботи є нобхідною умовою
                            скдадання заліку. 
Модульно-підсумкова робота  з  аналізу комунікативного медіапланування телеканалу.

	1. Паспорт телеканалу -


	офіційна назва,логотип,власник(и),

адреса, час мовлення, мова мовлення (відсотки),заявлений формат, авторські(власні) програми  (відсотки).

	2. Характеристика програм -
	аналіз рейтингових програм, формати програм, відсоток відношення програм до телесеріалів та художніх фільмів,змістовна інформаційна оцінка програм.

	3. Характеристика новин -
	стиль подачі, оперативність, аналітичність, актуальність, достовірність, роль ведучих,  відеоряд сюжетів.

	4. Характеристика  

    кінофільмів та серіалів -
	країна-виробник, відсоток до часу мовлення,  відсоток виробників.

	5. Характеристика реклами -     
	загальний час, час в програмах, час в серіалах, довжина рекламних блоків(протягом дня).

	6.Характеристика ретрансляції - 
	відсоток українських, відсоток російських, відсоток закордонних програм та серіалів. 

	7. Характеристика 

    регіональних програм -
	відсоток в часі мовлення власних програм та програм інших українських студій.

	8. Загальний комунікативний

     аналіз медіапланування

     телеканалу -                        
	соціальна функція каналу, пріоритети в програмних комунікацяхї,  соціопсихологічна характеристика телеканалу, аналіз новин (формування позитиву/негативу, частина новин/пропаганди), приклади позитивного/негативного мовлення, характеристика ведучих новин (стиль спілкування, міміка, жестикуляція, поза тощо), характеристика економічних, політичних, культурних, освітніх,спортивних програм, аналіз формату,аналіз загального медіапланування  на  каналі.



· Національні канали   –  УТ-1,  1+1,  Інтер,  ІСTV,  Новий канал,  СТБ,                              каналУкраїна,  НТН, ТЕТ(Кіно),Тонис, 5канал, TV I, CITI, K1, K2.
· Регіональні канали  –  7 канал (Тоніс),  А/ТВК,  Simon,  ОТБ , Р1, Фора(Перший інформаційний).
9. Розподіл балів, які отримують студенти

	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумкова робота  
	Сума

	Модуль 1
	Модуль 2
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	        30
	100

	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	
	


Шкала оцінювання.
	Сума балів за всі види навчальної діяльності протягом семестру
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсової роботи (проекту), практики
	для заліку

	90 – 100
	А
	відмінно  
	зараховано

	80-89
	В
	добре 
	

	70-79
	С
	
	

	60-69
	D
	задовільно 
	

	50-59
	Е 
	
	

	1-49
	FX
	незадовільно
	не зараховано






10. Методичне забезпечення
1. Брайант Д., Томпсон С. Основы воздействия СМИ: Пер.с анг. -                   

    М.: Издательский дом Вильямс, 2004 .

2. Кочеткова А.В. Медиапланирование. - М.: РИП - холдинг,2003. 

3. Назайкин А.Н. Медиапланирование на 100%. – Изд. 2-е. – М.:

    Альпина Бизнес Букс, 2007.

11. Рекомендована література
Базова
1.  Балабанов А.В. Занимательное медиапланирование. - М.: РИП -             холдинг, 2003.
2. Богданов Е.Л. Информационный маркетинг. – СПб.: Альфа, 2000. 
3. Бузин В.Н., Бузина Т.С. Медиапланирование для практиков. – М.:      Вершина, 2006.

4. ЕвстафьевВ.А., Янсонов В.Н. Введение в медиапланирование. – М.:    Admarket,2002.
5. Мельник Г.Н. Массмедиа: психологические процессы и эффекты. – 

    СПб.: Нева, 1999. 
6. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: 

методология анализа и практика исследования: Изд. 3-е. – М.: Едиториал

УРСС, 2003.         
7. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації: Навчальний    посібник. –  Львів: Афіша, 2008.

8. Рязанов Ю.Г., Шматов Г.А. Медиапланирование. – Екатеринбург:
    Экском, 2002.
9. Сиссорс Дж., Бэрон Р. Рекламное медиа-планирование: Пер. с анг. –  СПб.: Питер, 2004.

10. Федотова Л.Н. Массовая информация: стратегия производства и тактика  потребления. – М.: Изд-во МГУ, 1996.

11. Фомичева И.Д. Индустрия рейтингов. Введение в медиаметрию. – М.: Аспект пресс, 2004.

12. Чумиков А.Н. Креативные технологи паблик рилейшнз: Учебное         пособие. – М.: Академия, 1998.
            13. Черчиль Г. А. Маркетинговые исследования. – СПб.: Питер, 2001.
14.Щепилов К.В. Медиаисследование и медиапланирование. – М.: РИП – холдинг, 2004.
Допоміжна
1. Медиа. Введение. Учебник для студентов вузов / Под ред. А. Бриггза, П. Колби. – 2-е изд. – М. : Юнити-Дана, 2005. 
2. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация. Западные теории и концепции. – М.: Вагриус, 2005.
3. Березин В.М. Массовая коммуникация: сущность, каналы, действия. –
М.: Изд-во Медиа Пресс, 2004.
4. Бурдье П. О телевидении и журналистике: Пер. с фр. – М.: Вагриус, 2002.
5. Винтерхофф-Шпурк П. Медиапсихология. Основные принципы: Пер. с нем. – Харьков: Изд-во Гуманитарный Центр, 2007.
6. Бурдье П. О телевидении и журналистике: Пер. с фр. – М.: Вагриус, 2002.
7. Гавра Д.П. Основы теории коммуникации. – СПб.: Питер, 2005.
8. Джоунс Дж. Ф. Рекламный бизнес: деятельность рекламных агентств,
        создание рекламы, медиапланирование, интегрированные                   

        коммуникации: Пер с анг. -  М.: Издательский дом Вильямс, 2005.

  9.   Зимбардо Ф., Ляйпе М. Социальное влияние: Пер. с анг. – СПб.:     

        Нева,2000
  10 .Иформация. Коммуникация. Общество. – СПб.: Авалон, 2002.
            11. Назаров Н.М. Массовая коммуникация в современном мире:                                     

                  методология анализа и практика исследований. – М.: Едиториал 
                  УРСС,2003. 
            12. Потятиник Б. В. Медіа: ключі до розуміння. - Львів : ПАІС, 2004.
       13. Рашкофф Д. Медиавирус. Как поп-культура тайно воздействует                                                                    

              на   ваше сознание. – М. : Ультра. Культура, 2003. 
            14. Рейман Л.Д. Закономерности функционирования и регулирования                 

                  инфокоммуникаций .  –  М. : Научная книга, 2003. 
            15.  Сметанина С. И. Медиа-текст в системе культуры : динамические 
                  процессы в языке и стиле журналистики конца XX века . –  СПб. : Изд-  

                  во Михайлова В. А., 2002. 
            16.  Уэбстер Ф. Теории информационного общества: Пер. с анг. – М.:           

                  Аспект Пресс, 2004. 
            17. Федоров А.В. Медиаобразование и медиаграмотность:Учебное пособие

                  Таганрог: ТагИздОбр, 2004.
            18.  Фестингер Л. Теория когнитивного диссонанса:Пер с анг. – СПб.:        

                   Питер, 1999.
            19. Харрис Р. Психология массовой коммуникации: Пер. с анг. – СПб.:        

                  Экском, 2005.
            20. Яковлев И.П. Основы теории коммуникаций. – СПб.: Питер, 2001.
            21. Эльбрюнн Б. Логотип: Пер. с фр. – М.: ОЛМА-ПРЕСС, 2003.
12. Інформаційні ресурси
1. http: // www.ru – сайт Соціонет – іінформаційний простір з суспільних наук. 

2. http: // www.ru.internews.ru/win/sociology.html - сайт соціологія:засоби навігації.     

3. http: // www.socio.msu.ru  – сайт соціологічного факультету МДУ.

4. http: // www. GRP.ru  –  сайт Медіапланування по GRP.

5. http: // www.mediaplan.ru  – сайт Теорія та практика медіапланування. 

6. http: // www.mediaplanning.com.ua  –  сайт Медіапланування.

7. http: // www.rmh.ru  –  сайт дослідного холдінгу ROMIR Monitoring.

8. http: // www.sostav.ru  –  сайт про медіавимірах.

9.  http: // www. smi.ru/sociology/  –  статті з соціології медіа.

10. http: // www. tisbi.ru/resources/library/18/ - електронна бібліотека з                                соціології.
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